L'TAG AU SERVICE DU BRAND CONTENT

Domptez I'effet papillon pour
libérer I'étincelle creative
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PREFACE.

LA TECHNOLOGIE, UNE NOUVELLE PORTE A LA
CREATIVITE ET L'INNOVATION

L'avenir possede des milliers de possibilités tout comme [intelligence
artificielle générative calcule des milliers de résultats. Les combinaisons
semblent tout simplement infinies pour des résultats encore inexplorés.
Grande passionnée de multimédia et de technologie depuis petite, je vois
dans la révolution numérique une nouvelle porte, grande ouverte, pour la
créativité, l'innovation et l'immersion. Elle nous offre un nouveau moyen de
raconter des histoires : a chaque fois qu'une ceuvre est générée, de nouvelles
voies d'exploration s'ouvrent a nous.

Avec une expérience de trois ans en alternance chez Matrice, une entreprise
spécialisée dans I'impact de I'lA sur le travail, beaucoup de questions me sont
venues par rapport a son utilisation actuelle et a ce qu'elle implique sur le
long terme. J'ai, avec ce livre blanc et mon enquéte, acquis une vision
approfondie du sujet. Je vous offre mes retours et conseils, et vous donne
les outils nécessaires pour renforcer votre esprit créatif par vous-méme.



(Bernard Werber)

‘On raconte que le battement d'ailes d'un
papillon peut engendrer un typhon a

'autre bout du monde.”

LES MARQUES ET L'IAG, LE VOL* DE MILLIERS DE PAPILLONS A L'ERE DU NUMéRIQUE

Ressentir le battement d'un coeur derriere chaque campagne : pour
moi, la puissance des marques réside dans leur authenticité. J'aime
comparer les marques aux étres humains, car chacune est unique, que
ce soit par son histoire, ses convictions ou sa maniére de s'exprimer. La
diversité des marques est aussi magnifique que la pluralité humaine.
Comme les motifs des ailes d'un papillon, aucune marque ne
ressemble exactement a une autre. Cette richesse, ancrée dans leur
ADN, doit étre préservée et valorisée.

L'intelligence artificielle générative (IAG) se présente aujourdhui
comme un outil révolutionnaire, capable de transformer les processus
de création de maniere profonde. Ses avantages indéniables séduisent
la masse et promettent une multitude de possibilités a court terme.
Cependant, comme des papillons attirés par une nouvelle lumiere,
nous nous précipitons vers cette technologie sans pleinement mesurer

*Dans les deux sens du terme

les implications a long terme. Les marques alimentent I'|A avec leurs
données pour générer du contenu. Ce contenu, a son tour, peut étre
récupéré et utilisé par d'autres, créant un cycle potentiellement sans
fin. Ce processus risque de diluer progressivement l'identité unique de
chaque marque, faisant émerger une inquiétude majeure : comment
intégrer efficacement I'lA dans le processus créatif des contenus
tout en préservant la richesse et la diversité des marques ?

Ce livre blanc explore cette question cruciale. Il vise a vous guider dans
lutilisation de I'|AG pour renforcer, plutdét que pour effacer, ADN
distinctif de votre marque. L'|AG est une logique de cause a effet que
les marques doivent maitriser. C'est donc sous le signe de l'effet
papillon que nous allons découvrir comment intégrer I'lA de maniére
efficace pour éviter l'uniformisation et renforcer loriginalité des
contenus.
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Base de notre intelligence, le systéme nerveux
est fascinant. Tellement que, depuis les débuts
de [linformatique moderne, lidée de le
reproduire a nourri les réves de nombreux
visionnaires. L'intelligence artificielle (IA) occupe
l'esprit des scientifiques, des informaticiens,
mais aussi des réalisateurs et des écrivains,
suscitant une fascination intense. Elle est
devenue la muse de leur imagination,
l'inspiratrice de visions futuristes et innovantes.
En 1956, la conférence de Dartmouth rend ['lA
plus tangible que jamais en posant un nom sur
son existence.

Pendant 70 ans, elle a progressé discretement,
tragant un chemin impressionnant dans l'ombre.
Elle est passée de simples concepts théoriques
a des applications concrétes, jusqu'a éclater

PREVISIONS DE REVENU
DU MARCHE MONDIAL DE
L'IA GENERATIVE DE 2020
A 2032

+48%%

Taux de croissance annuel

dans notre quotidien en 2022. L“IA n'est plus
confinée aux récits de science-fiction : elle est
notre realité. Les systemes d'IA se sont
développés, allant de la résolution de
problemes mathématiques a la simulation de
processus cognitifs humains. Aujourd'hui, ils
comprennent le langage naturel, analysent des
images et apprennent de maniére autonome.

L'IA transforme profondément les industries,
propulsant une vague d'innovation. En 2015, le
marché de |'A était évalué a 200 millions de
dollars. et pourrait dépasser les 13 500 milliards
d'euros d'ici 2030. L'|A est en passe de devenir
le  moteur de la quatrieme révolution
industrielle, redéfinissant les paradigmes de la
production, de la consommation, du travail ou
encore de notre secteur : la communication.
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Ce concept englobe tous les systemes L' IAG : u n o u ra ga n q u i

SYSTEME informatiques capables d'effectuer des taches

ui nécessite normalement l'intelligence )Y
INFORMATIQUE Eumaine. Présente depuis les annéges1950, I'lA bouscu Ie Ia sphere de Ia
couvre un large éventail d'applications.
communication

® o Relier un point A a un point B sans lien évident pour générer des idées nouvelles, originales et
utiles pour résoudre des problemes. La technologie a toujours été un catalyseur essentiel pour
la créativité. Tout comme I'avénement de la photographie a inspiré de nouvelles perspectives
aux artistes, et que |'ere numérique a transformé la photographie traditionnelle, I'Intelligence
Artificielle Générative est maintenant préte a révolutionner les professions créatives.

artificielle

Sous lI'impact de I'lA, le paysage des agences de publicité aux
départements marketing et aux entreprises digitales, a déja
commencé a se métamorphoser au fil des années. Cependant,
alors que |'application initiale de I'lA se limitait souvent a
I'analyse de données et aux prévisions, I'évolution progressive
des algorithmes d'apprentissage automatique a donné nais-

sance a des systemes d'IA capables de générer du contenu

Sous-ensemble plus récent de I'lA, I'1AG se concentre original et créatif. Ce changement a des implications pro-

sur la création de contenu nouveau, comme du texte, fondes pour de nombreux professionnels de la création, Q

des images, de la musique ou du code (et bientdt des modifiant la nature méme de leurs roles et les

vidéos/films) a partir d'instructions en langage naturel. COMMPERENEEs NECesstiies polll U crs [Eur

domaines respectifs.

CREATION
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Les agences publicitaires et de communica explorent activement ['utilisation des outils métiers bas@ur ] igence | HZ :

artificielle (IA) et les IAG. L'adoption croissante de ces technologies impacte de maniére significative les-éqdipes créatives/ |
dans divers domaines : production visuelle, artistique et graphique, rédaction pub’fiéitaire, création de contenu, ainsi que la
production multimédia, incluant la vidéo, l'audio et les graphiques 3D. Aucune expertise n'est laissée de coté, et le champ
d'expérimentation est aujourd'hui immense !



g IA GENERATIVE POUR LES VISUELS, LES ARTS ET LE DESIGN

' Les professionnels du design graphique se retrouvent a |'avant-garde de I'adoption de I'lAG
chez les créatifs. En effet, les premieres applications notables de I'lAG se sont développées
dans le domaine de la création d'images, utilisant des technologies telles que Dall-E,
Midjourney et Adobe Firefly pour générer et modifier des images a partir de simples
descriptions textuelles. Ces outils permettent non seulement de créer de nouvelles
images, mais également d'adapter des visuels existants a différents styles et de faciliter des
taches complexes d'édition.

Cependant, malgré la diffusion croissante de I'|AG, cette avancée technologique souleve
encore d'importants débats éthiques. L'IAG suscite des questions complexes concernant la
propriété intellectuelle et 'originalité : qui détient les droits sur une ceuvre créée par une
machine ? Le développeur, le domaine public ou celui qui a écrit I'ensemble des prompts ?
Les récentes innovations, comme l'intégration d'images sous licence dans les modéles IAG
des suites graphiques telles qu'Adobe Firefly, démontrent comment le secteur s'adapte aux
nouveaux défis éthiques tout en poursuivant une tradition d'amélioration continue.

BOITE A OUTIL

@) A\logoai ® vizard

Open Art - Plateforme d'art Logo Al - Outil de branding Uizard - Outil de conception et
assistée par I'lA qui propose des alimenté par I'lA permettant de de prototypage. Il transforme les
fonctionnalités de création créer des chartes graphiques croquis manuels en designs
d'oeuvre d'art, d'analyse artistique uniques et compléetes (logo, numériques  fonctionnels et
fournissant des insights sur les typographies,  palettes  de facilite la collaboration en temps
ceuvres, ainsi qu'un marché pour couleurs ... et ses supports réel entre plusieurs utilisateurs,
acheter et vendre de l'art généré graphiques) améliorant ainsi la productivité

par |A. globale de I'équipe.
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DEPENDANCE A L'I1AG

Que ce soit dans ['écriture,
les visuels, la musique ou la
conception, I'IA révolutionne
les usages et stimule la
créativité. Ces avantages ne
sont plus a démontrer, et

qu'un utilisateur génére du
contenu, ce dernier est
réintégré au flux global pour

o former I'lA et participer a la
o génération d'un  nouveau

contenu par la suite. En

son usage se démocratise au Des contenus en ligne seront d'autres termes, les données
sein des entreprises avec générées par une |A d'ici 2025 fournies sont la richesse des

une  multiplication  des estime Yahoo Finance IAG, et son utilisation

formations. S'ajoute a cela
un phénomeéne de

généralisée pour un gain de
productivité immédiat peut,

popularisation de I'outil avec o ironiquement, aboutir a une
un acces gratuit. Méme sans o diminution de la créativité sur

compétences techniques ou
artistiques  avancées, les

le long terme. C'est [effet
papillon de I'lAG : au lieu de

résultats sont plus que Des marketeurs expriment une générer une diversité de

devenir dépendants des outils d'lA
pour la création de contenu

démocratisation rappelle les
débuts d'internet et du web
dans les années 1990,
offrant un acces libre et
gratuit, mais comme Bruce

Willis nous I'a appris : “Si c'est gratuit, c'est que
vous étes le produit.” L'IAG se base sur un
modele d'apprentissage profond qui analyse de
vastes ensembles de données : I'lA se nourrit
pour donner des résultats et chaque utilisation
contribue a son enrichissement. Comme un
serpent qui se mord la queue en continu, lors-

pensées et de styles, ['lA
pourrait commencer a
produire des contenus qui se
ressemblent tous, réduisant
ainsi la richesse des résultats

Nous sommes aux prémices de son utilisation,
mais un jour ce dernier atteindra-t-il un plafond
de verre ? Pour l'instant, sa limite semble étre
celle de la créativité humaine. Tant qu'on
accepte de la nourrir en continu, les
opportunités semblent infinies, mais a quel
prix ¢

12.



(Genése 1:27)

i

Dieu créa 'lhomme
a son image”

Un algorithme biaisé par
des codes universels

La plus grande invention de Dieu est 'lHomme.” Comme le suggere la Bible, 'Homme a
été créé a l'image de Dieu, tout comme ['|A est faconnée a I'image de 'Homme. Cela
souléeve une question fondamentale : I'lA est-elle vouée a reproduire les erreurs
humaines ? Chaque jour, ce sont des milliards de données qui sont utilisées et
intégrées dans les systéemes d'apprentissage automatique des IAG, données dont la
source est principalement la pensée humaine. En effet, les algorithmes génerent des
réponses influencées par la pensée populaire, les conventions sociales de la masse. Par
exemple, la technologie est souvent associée a la couleur bleue, car cette association
est largement acceptée par les humains. Ainsi, I'lA reflete les normes et les
stéréotypes présents dans les jeux de données qu'on lui fournit pour se former,
devenant alors un miroir de la société qui la nourrit.
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Vol vers une lumieére en 15%

Génération de contenu

commun : Le triomphe du s grance échel
low-cost, motive par une 40%

Gain de temps et

I o giq u e d e q u a ntité automatisation des ® @/ de données,

taches répétitives personnalisation et

ciblage

Aligner production, qualité et résultats business : la
généralisation de l'intelligence artificielle (IA) dans la \ 5%
société moderne trouve des paralleles frappants

Innovation et

avec la Révolution industrielle. Tout comme cette différenciation

derniere, I'utilisation de I'lA dans les processus est

motivée par une logique de quantité et d'efficacité a

court terme. Aujourd’hui, les résultats produits par

I'lAG sont de haute qualité, méme sans une

expertise poussée d'un sujet. Ces résultats

qualitatifs, accompagnés d'une optimisation du o

oy . : 30%

temps dédié et de sa généralisation au sein des , . R
_ ) ' Réduction des colts

entreprises, sont assez représentatifs du bond en

avant que représente cette technologie.

S e pem ie eermEee & el du PRINCIPALES LIJ.ne stratégie low-cost présente Plusieurs avantages :,ell.e maximﬂise
transport adrien : en produisant du contenu en MOTIVATIONS I'impact \des ca,mpagnes, aujcolmatl,se les tests A/B et red.U|t I'es cc,>ujcs.
grande quantité et & moindre codt, les entreprises Ce modele, axé sur la quantité, crée un cycle de production immédiat
répondent 3 une demande croissante tout en DE ou I'lA génére de plus en plus de contenu a partir des données
optimisant leurs ressources. L'UTILSATION existantes. Je pense qu'a long terme ce processus circulaire pourrait
réduire la créativité des individus, malgré un gain de productivité

DE L'IA immédiat. Il est difficile de se projeter sur les conséquences quand

notre vision est seulement réduire au présent.

16.
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Avec |'adoption croissante de I'IAG dans la création de contenu, le monde
coloré et unique de la communication semble perdre de son éclat et de son
originalité. Les créations, autrefois profondément connectées aux marques
et riches de sens, courent le risque de paraitre uniformes et banales. Le
besoin de raviver cette essence distinctive, qui rend chaque contenu
mémorable et fidele a 'ADN de la marque, n'a jamais été aussi urgent.

Bien que [|'lAG ait apporté des avancées spectaculaires, l'intervention
humaine demeure indispensable. Les contenus générés par ces technologies
- " . doivent encore passer par une validation et une supervision humaines pour

garantir qu'ils respectent et renforcent bien l'identité de la marque. L'humain

apporte cette sensibilité irremplagcable, cette créativité et cette

° rcer ec at e compréhension contextuelle que les machines ne peuvent pas encore
pleinement reproduire. En combinant |'efficacité de I'AG avec la touche
personnelle et la profondeur de lintelligence humaine, les entreprises

se's a I Ies h a rm o n Ie i peuvent créer un contenu a la fois innovant et profondément authentique,
qui résonne avec le public et se démarque dans un paysage saturé.

Plonger au coeur méme de la technologie, c'est aussi savoir la maitriser et la

‘ : reahve e ntre comprendre. Le temps de la découverte est passé ; vient alors celui de
I'optimisation de ['utilisation de l'outil.

Comment intégrer efficacement I'lAG dans le processus créatif des

= contenus de marques tout en préservant son authenticité et sa forte
 — ’ . ’
valeur ajoutée ?

.

—

-——»




Maitriser le prompt :
Harmoniser son
contenu pour assurer la
cohérence de marque

C'est a travers les mots qu'on arrive le mieux a s'exprimer. lls sont le reflet
de notre pensée : porteurs de sens et de sentiments. Leur puissance ne
s'arréte pas la, ils favorisent la bonne compréhension et facilitent la
communication entre les individus. lls sont la clé centrale de notre histoire ;
grace a eux, les écrits ont traversé les dges sans jamais prendre une ride.
Une phrase peut étre aussi bien légére que cruelle ; la tonalité et les figures
de style ont une grande importance. Alors, comment une machine pourrait-
elle nous comprendre ?

@ ‘ PROMPT

Comme une phrase, un prompt est une série d'instructions pour une |A

afin de produire une réponse spécifique. Les mots possedent un sens
puissant qui peut varier selon le contexte. En formulant un prompt,
nous imposons notre vérité, laquelle doit alors étre traduite en calcul
pour la machine. C'est la vérité logique de I'homme face a la
compréhension arithmétique de la machine. Pour interpréter nos
requétes, I'IA calcule la probabilité en fonction du contexte. Afin de
maintenir la fidélité d'un contenu a 'ADN de la marque, il est essentiel
de lui insuffler une part de notre essence. Cela nécessite donc de
maitriser |'art du prompt engineering.

‘ @ ‘PROMPTENGINEERING

Le Prompt Engineering, c'est I'art de créer des instructions claires et
spécifiques pour guider les modeles de traitement du langage naturel
(NLP) et les modeles de langage de grande taille (LMM) comme GPT.
Ce processus consiste a concevoir des prompts qui permettent a I'lA
de générer des réponses alignées sur les objectifs de l'individu.
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CONCLUSION
~~.-?\

A travers ce livre blanc, je vous ai guidés dans un voyage riche en decouvertes M
depuis le premier battement d'aile de I'lAG dans le Brand Content jusqu'ala
tempéte qu'elle provoque dans le secteur de la communication. J'ai cherché a
envisager un avenir ou les marques risquent de perdre leur couleur et leur
singularité distinctive par une uniformisation.

L'IAG crée un bel enthousiasme, qui doit étre équilibré par une réflexion prudente.
Elle représente bien plus qu'un simple outil technologique : elle incarne une
révolution dans notre métier et dans la maniére dont nous créons et interagissons _
avec le contenu. Lorsqu'elle est utilisée de maniére judicieuseelle a le potentiel
non seulement d'amplifier nos capacités créatives mais aussi de les enrichir, en
ouvrant des horizons jusqu'alors inaccessibles. Dans ma derniere partie, elle est
méme la libératrice de notre étincelle créative. Elle ne devrait pas étre pergue
comme une menace pour |'originalité, mais plutét comme un levier permettant de
la cultiver et de |'exprimer de maniere plus éclatante encore.

En adoptant une approche proactive et critique, chaque marque peut utiliser I'"AG
pour raconter ses histoires de maniere unique et captivante, tout en évitant les
pieges de |'uniformité. En conclusion, le chemin vers une intégration réussie de
I'lAG dans le Brand Content est semé de défis, mais aussi de possibilités
extraordinaires. |l s'agit de trouver I'équilibre entre innovation et authenticité,
entre |'exploitation des avantages de I'IAG et la préservation de la voix unique de
chaque marque.

En maitrisant I'Effet Papillon, nous pouvons réellement libérer ['étincelle créative
et naviguer vers un avenir ou la technologie et |'originalité coexistent . =
harmonieusement.




Find the
boldest stroke.

La différence entre un bon tableau et une oeuvre d'art réside dans cinq coups
de pinceaux, et c'est généralement les cing coups les plus audacieux. La
question c'est comment les repérer ?
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