Adidas x Moncler

SMALKK
SIWAR, MARIE-LUNA, AMEL, LUCILLE, KIS, KAREN
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"L’'imagination represente tout.
C’est un apercu du futur de
votre vie."

ALBERT EINSTEIN
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OBJECTIFS

STRATEGIQUES
NOTORIETE

FAIRE CONNAITRE LA MARQUE
MONCLER AUPRES DE LA
CIBLE D'ADIDAS

SOPIPYE




LA
CIBLE

©Adidas

18 - 30 ANS

GRANDES VILLES

GENERATION

CONNECTEE
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OPE SPECIALES

©EndClosing



LE
L OUVRE

EXPERIENCE VISUELLE

RECOUVRIR LA PYRAMIDE DU
LOUVRE D’UNE COUVERTURE
MATELASSEE

au sommet une indication
pointe vers le Palais-Royal

©Google ©Gucci



- -

'ii

“‘mnuan it

. T .
" o o i T o - "
A S A i "
=) P e "
\ . B .
\ o

EXPERIENCE VISUELLE &
PARTICIPATIVE

DE LA VILLE AU SOMMET,
DEFORMER LA REALITE ET
TELEPORTER LE
SPECTATEUR DE LA VILLE A
LA MONTAGNE

.......

Mannequins de la collection posés
sur les colonnes

L E COLONINIE =, BURIE
PAL AlS ROYAIL




LE CENTRE
POMPIDOU

EXPERIENCE VISUELLE

METTRE EN LUMIERE LA
COLLABORATION GRACE A LA
CULTURE ET AU STREET STYLE

Accrochage des doudounes a des
cintres sur la facade du Centre
Pompidou

Sl[Sielet5e)



ESSAYER DES
DOUDOUNES DE LA
COLLECTION GRACE A
UN FILTREET A LARA

Prendre une photo pour
qu'elle soit diffusée sur les

ecrans des magasins
ADIDAS

ePepsi

AFFICHAGE

©Citadium

ARRIRLIS



RETAIL

LES FACADES

@Canva

EXPERIENCE VISUELLE

FAIRE DES FACADES IMMERSIVES
AVEC DES VIDEOS ANIMEES DE
MONTAGNES

donner I'impression aux passants que la
montagne est a bout de bras
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EXPERIENCE
STORE

EXPERIENCE IMMERSIVE

Tester la doudoune par un grand froid
avec des salles de ski a l'intérieur des
5 magasins Adidas

[

L'impression de dévaler la montagne grace a un
ecran geant

EXPERIENCE SENSORIELLE
La salle est a une température équivalente a celle
©Pinterest que I'on retrouve en montagne




BRAND CONTENT




CAMI
NOY

MEDIA RELAIS
PRESCRIPTEUR DE
LA STREET CULTURE

Oree
AUDIENCE DE

o00K

JEUNES

STREETWEAR
SNEAKERS
OUTDOOR
MUSIQUE
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ABONNES
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Amener l'univers de la montagne en ville & travers la discipline du parkour



SOMMET '

Media : Live Twitch

Créee par : Prime Animation : CaminoTV Production : Adidas/Moncler
Contenu : Une course contre la montre avec 3 professionnels

du Parkour dans Paris
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Meédia : Web série / Photo / Réseaux sociaux

Créée par : Prime Production : Adidas/Moncler
Contenu : Suivre les découvertes et aventures des 3 professionnels

du Parkour (event) autour du monde

©lescheminaux
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Media : Event

Organisé : CaminoTV Financé : Adidas/Moncler
Contenu : Atelier pédagogique pour apprendre les bases de l'escalade

et du parkour dans un environnement en montagne

©Stad e-'CharHety

PROMOTION CAMI
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Meédia : Revue (3 numéros, édition spéciale)

Création : CaminoTV Financé : Adidas/Moncler

Contenu : "The Art of Exploration," chasse au QR Code face aux
meilleurs panoramiques Parisiens choisis par des pros du Parkour




CONCLUSION
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The Art of EZ/ﬂ Voration




