


ARSSO (BRIEF)

LA MODE ENGAGEE AU PROFIT DES ASSOS

UNE CREATION | UN ACHAT | UN REPAS
CREATION D’UN DESSIN, UNE LES DESSINS DES ETUDIANTS 100% DES BENEFICES SONT
PHRASE, UN MOT SUR LA PERMETTRONT DE CREER DES REVERSES A L'ASSOCIATION

PRECARITE ETUDIANTE TEE-SHIRTS, DES PULLS ET DES LINKEE

TOTES BAGS



ARSSO

VALEURS : ART, CREATIVITE, SOLIDARITE, PARTAGE

EXISTANT :

e Aucun support digital

e Un site web en cours de construction sur Shopify

e Des partenariats (Noholita X Arsso X Carrefour)

e e mur du beme arrondissement pour exprimer leur créativité et
gagner en visibilité (Oeuvre "Hold on !").

OBJECTIFS DE LA MARQUE

e Lancer la marqgque grdce a la création dune campagne de
crowdfunding
e Développer sa notoriété et sa visibilité via des leviers digitaux




Etude du
marche

MODE SOLIDAIRE ET TEXTILE




Késako la mode solidaire ?

65 %

DES CONSOMMATEURS FRANCAIS
ACHETENT UNE MARQUE EN FONCTION
DE LEURS CONVICTIONS

yols
]

ENGAGEMENT IMPACT SOCIALE SOLIDARITE



https://www.elanedelman.com/news-awards/engagement-des-marques-un-critere-determinant-pour-les-consommateurs-francais#:~:text=Pour%20la%20majorit%C3%A9%20des%20personnes,%C3%A9l%C3%A8ve%20%C3%A0%2056%25%20en%20France.
https://www.elanedelman.com/news-awards/engagement-des-marques-un-critere-determinant-pour-les-consommateurs-francais#:~:text=Pour%20la%20majorit%C3%A9%20des%20personnes,%C3%A9l%C3%A8ve%20%C3%A0%2056%25%20en%20France.
https://www.elanedelman.com/news-awards/engagement-des-marques-un-critere-determinant-pour-les-consommateurs-francais#:~:text=Pour%20la%20majorit%C3%A9%20des%20personnes,%C3%A9l%C3%A8ve%20%C3%A0%2056%25%20en%20France.
https://www.elanedelman.com/news-awards/engagement-des-marques-un-critere-determinant-pour-les-consommateurs-francais#:~:text=Pour%20la%20majorit%C3%A9%20des%20personnes,%C3%A9l%C3%A8ve%20%C3%A0%2056%25%20en%20France.

Livraison gratuite dés 60€ d'achats

A A
@&ﬁ{@gﬂ? Accueil  Sclidarité  Boulique  Questions fréquentes  Contactez-nous Q & M

Support : Instagram, Facebook, site internet

‘Force & Bonheur” est une marque de vétements a but
humanitaire, son objectif est celui de venir en aide a lautre.
Acheter un vétement de la marque revient a participer de
maniére indirecte, au financement d'une action humanitaire.

Valeurs : Solidarité, Force, Bonheur, Aide humanitaire,
Qui sommes-nous? Amou r, Pqix

A linitiative de deux cousins qui avaient pour objectif de financer des projets associalifs, Force & Bonheur est une marque de vétements indépendante frangaise,

proche de la cullure streetwear el & vocalion humanitaire.

SEO : BON - PAS DE PAID

Marque indépendante

francgaise
Coton biologique Collectif Strasbourgeois
ETHIQUE ET RESPONSABLE HAUTE COUTURE PRODUCTION EN FRANCE
Nos vétements se veulent éthigue et responsable Confectionné avec les meilleurs cotons, nos MNous imprimons et brodons vos commandes avec H £ - . o
lls sont certifiés par la Fair Wear Fondation, issus vétements assurent une silhouette contemporaine soin, dans notre atelier en France, prés de ACtI ons h uman lta Ires SD I | d d r|te & S po rt
du commerce equitable et fait en coton biologique. et decontractée. Strasbourg FOI‘CE et Boﬂheur
Association Culture streetwear
1 ACHAT = CONTRIBUTION POUR UNE ACTION vV ti H itai
HUMANITAIRE ocation numanitaire

Pour chaque produit acheté sur le site, un certain montant sera M d rq ue d e VEte me ntS

reversé en faveur des actions humanitaires menés par l'association




forceandbonheur Il B8 -

WEWM 48 publications 1485 abonnés 551 abonnements
e e

Force & Bonheur
Marque de streetwear strasbourgeoise en coton bio a vocation humanitaire @

Our common weapon should only be love and faith. @solidaritysport @
www.forceandbonheur.com

6 ®

LOVE PEACE UNITY

Nombres
d'abonnés

Taux 000
d'engagement 0,058% : 4%

Taux
d'interaction

1.5 K 1.1 K

1,6% 0,26%

Fréquence : 1 fois/mois

Format : Photo, quelques vidéos
Couleur chaude, sourire
Thématique du bonheur
Promotion produit et association




Les frais de livraison sont de 7,50€ TTC. Pour tout achat de 3 produits ou + de 76€ TTC, la livraison est OFFERTE.

Kl OYAT — ACCUEIL NOTRE COLLECTION NOTRE PHILOSOPHIE FAQ CONTACTEZ-NOUS PANIER (o) ==

FIOYAT

ESPRIT# LIBRE

Support : Instagram, Facebook, site internet

HOYAT est une marque frangaise créée le 18 février dernier
par Martin  Petit, en collaboration avec lagence de
communication Artemis et Unova, pour le site web. Elle
propose des vétements en coton biologique au travers dune
plateforme digitale (site web).

Valeurs : Solidarité, Insertion professionnel, Handicap,
Transparence

SEO : PEU PRESENT - PEU DE PAID

Notre collection

Tous nos Tshirts et hoodies sont en coton biologique car il &tait
impératif pour nous d'étre intransigeant sur lo qualité de nos
produits et d'étre raccord avec nos valeurs,

Découvrez notre collection - By Y Eco-responsable Mouvement
o : | . — Coton biologique
e Esprit Libre
Personne en situation handicap BuEble
HOYAT, une marque différente OYAT APF France Handicap
Hoyat est une marque qui se distingue par son identité, son économie circulaire, Planéte
son envie de faire bouger les lignes et par les ambassadeurs de la marque que
VX serer Famille Solidaire
La création de la marque est née d'une ambition commune de rendre le monde s
plus fraternel et federer le maxirmum de personnes autour des valeurs qui nous . Ambltlon
animent.
@ Valeurs Plante
Découvrez I'esprit de la marque ASSOCiatiO'n

Vivre ensemble



noyat fr

VIO\]/AT 30 publications 3 222 abonnés 3 abonnements
: HOYAT
- : Esprit libre
& Marque engagée
ESPR'T LIBRE ¥ Coton bio

&) Sérigraphie ESAT
& Design 100% Unic
1€ reversé/article vendu a @apfhandicap

#FamilleHoyat

hoyat.fr

Nombres _

d'abonnés @ @
Frequence de 2 d 5 fOiS / 2 d 3 fOiS / #FamilleHo... Medias Shooting Philosophie Collections
post semaine semaine

fH PUBLICATIONS ~ IGTV 2] IDENTIFIE(E)

Promotion produit et association

Format : Photo, snack content parfois

Thématique : Engagement sociale d tous les niveaux
Objectif : Insertion professionnelles des personnes en
situation de handicap

1 article vendu => 1€ a APF France Handicap




Ouest France Strasbourg.eu Tchapp

100 % coton et 100 % militant : une Rise up, une mMmargue pour porter son Léa Cuvillier, 24 ans, a lancé une marque
entreprise crée des vétements pour engagement fashion qui participe a la lutte contre les
sensibiliser sur les violences faites aux violences faites aux femmes.

fermmes

Support : Instagram, Facebook, Twitter, site internet, RP

Rise up est un site e-commerce créé en mars 2019 a
Strasbourg par Léa Cuvillier. La marque vend des vétements
et des sacs aux messages féministes. Ce site reverse un euro
sur chaque produit vendu ¢ [lassociation SOS Femmes
Solidarité.

Valeurs : Solidarité, Féeminisme, Esprit libre, Authenticité

SEO : NUL - UN PEU DE PAID ET DE RP

T-Shirts
Lea Cuvillier
Love Yourself Coton biologique
Powerful
100% de matieres véganes RISE UP
Solidaire Lutte contre la violence
Féministe
Marque Flyers
Vétement
Humour Alsace
Association

Violence conjugale



Instagrom her @V@O

fise_up_qirls_

Rise U p 157 publications 996 abonnés 2 697 abonnements

Rise Up | Loveyourself
& Marque engagée - Strasbourg
1 produit acheté = 1€ reversé a l'association @femmessolidarite

E-shop [

Www.rise-up.co

v E A = Y

Nombres RiseUpFamily Media Nouvelle co' Badass Concept

d'abonnés

Fréquence de . 1 d 3 fOiS / fH PUBLICATIONS 9 IGTV 5] IDENTIFIE(E)

1 / semaine :
post 2 semaines
: : Rise Up

Ne poste rien sur Twitter €6 l
Promotion produit et association + RT d'autres posts VI RODaE

SUPPORT A BIG DREAM

féministes

Format : ITW, photo, vidéo, concours, snack content
Thématiques : Transparence, Image positive,
Violence Conjugales

Slogan : Rise Up Love Yourself




MATRICE DE POSITIONNEMENT \

: + émotion

E -
@ TEFlFtE DE f;ﬁu @,@ﬁo@@"’”’“} ARSSO
Rise Up
i FIOYAT
Produit ' rause
NS

MIRA PARIS

BALZAC
4%4%

: - émotion



BILAN DE LA CONCURRENCE

INBOUND MARKETING - OWNED - DE LA GRATUITE - DU
BENEFICE

e Leviers : Site Web, SEO, SMO (Instagram,
Facebook), Un peu de RP

e Format du contenu : Vidéo, ITW, photos, snack
content, UGC

e Thématique globale : Produits, Cause défendu,
Transparence, Bonheur rendu

Ces 4 marques nhous montrent qu’elles veulent
avoir un impact sur le monde de demain en
jouant avec nos émotions.

rise_up_girls_ I

@
| INSPIRANTE |
UINTERVIEW

B FEMME |8
i INSPIRANTE |
L'INTERVIEW

fves Fawy Moraitis

forcean

48 publicatic

Force & Bon
Vétements (
Marque de s
Qur commo
www.forcea



ET ARSSO,

OU EN EST-ON ?



DIAGNOSTIQUE

POINTS
D'AMELIORATION

BONS POINTS OBSTACLES

e Bonne connaissance du domaine du

textile

En lien avec des associations

Bonne connaissances des envies et
des besoins des acheteurs

Concept innovant

Co-création de la communauté = +
implication

Concept = cercle vertueux pour
'étudiant

Partenariats

Crise du covid, probleme sociétale
universel => humanité plus solidaire et
connectée

* Risque de contrefacon du concept
et des motifs

® Les concurrents bien implantés

® Sujet pas sexy A aborder

® La précarité étudiante

* Nouveau concept, qui risque de ne
pas plaire

lIs ne sont pas implantés/connus
Présence quasi nul sur le digital
Marque d son commencement
Aucun revenu gagnés (lensemble est
reversé A lassociation)

ldentité de marque pas tres forte

Leur nom



Comment ARSSO peut-elle
gagner en visibilité et légitimer
son combat sur un marché tres

concurrentiel ?



OBJECTIF : VISIBILITE

POSITIONNEMENT : “ARSSO, UN MOUVEMENT COLLABORATIF PAR LES JEUNES POUR
LES JEUNES”

M A T

S

e Augmenter la * Augmenter le nombre ®* En créant et * Les objectifs sont
notoriété de la d'abonné et développant du a atteindre d’ici 8
margue dinteraction de 10% contenu Mois

* Augmenter le nombre * Poster le plus
de ‘jaimes” pour les souvent possible
posts

e Augmenter le nombre
de partage pour les
posts



NOS CIBLES

"POUR VISER JUSTE"















PERSONA 2 - POUR LE COEUR DE CIBLE

ARIA COOPER
Age : 26 ans
Statut : Etudiante
Situation amoureuse : Célibataire
Domicile : Locataire d'un studio
dans le 10eme arrondissement de Paris
Niveau de vie : 19 000€

"lJeune active - Travaille dans les associations”



ARIA COOPER
LE COEUR DE CIBLE

Le coeur de cible est de maniere genérale les
hommes et les femmes de 26 a 36 ans. IIs

représentent 30% de la population francaise.

ISA-CONSO




e ELLE EST SENSIBLE A LA MODE

® 505% : ELLE UTILISE INTERNET POUR FAIRE
DES RECHERCHES SUR LES PRODUITS ET
LES SERVICES

 ELLE AIME L'ART ET LES FRIPS

ARIA COOPER A
e FLLE AIME LES VETEMENTS DURABLES

"lJeune active !
Travaille dans les associations"

e EILE UTILISE INSTAGRAM,
TIKTOK ET SNAPCHAT

WSIGABS




".“;“' 'I.“;"
t.i' o ‘:ﬁé o

PERSONA POUR LA CIBLE PRINCIPALE (18-24 ans)



https://www.airofmelty.fr/arreter-la-fast-fashion-la-bonne-resolution-de-pres-d-un-jeune-sur-deux-a669280.html

POINT DE CONTACT

MEDIAMETRIE MEDIAMETRIE

LES RESEAUX SOCIAUX PREFERES DES JEUNES

m Temps par jour par Frangais sur internet (en minutes)

Audience Internet Global, juin 2020 - copyright Médiamétrie//NetRatings 8 ﬂ
o
11 5
28
2h57 ’ 2h07 o e e

Instagram Snapchat Facebook
s 1 3h30 +24% durant le confinement
Ensamble 15-34 ans 35-49 ans -
2anset+ o =
L 54* 39* 22
@Y Jd P in
MOBILE FIRST INTERNET

RESEAUX SOCIAUX



BESOINS

PAMPLEMOUSSE MAGAZINE OVE INJEP

62 %‘“

PARTICIPATION CITOYENNE
Types de difficultés financiéres rencontrées par les étudiants durant

le confinement

se disent En % En 2020,
m e Pour les dépenses alimentaires 47 % des jeunes ont signé
qu avant 4§ s m une pétition ou défendu une cause
Pour payer le loyer sur internet, un blog. ou un réseau social
au cours des douze derniers mois.
se disent o] lus TRISTES Pour s'équiper en lien avec l'enseignement a distance (connexion, imprimante, matériel informatique...) m
qu'avant e —
Autres 19 % ont participé
se sentent plus SEULS a une manifestation une greve
qu'avant ou occupeée des lieux.

Graphique: Vie-publique.fr / DILA - Source: Enquéte La vie d'étudiant confiné - OVE - Récupérer les données - Créé avec Datawrapper

Champ : France enticre.
Source : INJEP-CREDOC, Baromeétre LUEPVA sur la jeunesse

SENTIR QU’IL N'EST PAS SEUL, QUIL Y A SE NOURRIR, SE LOGER, SURVIVRE
UNE AIDE DERRIERE QUE LES GENS LE
COMPRENNENT ET LE SOUTIENNENT
DANS CE MOMENT

SENSIBILISER L'OPINION PUBLIQUE, A UN
BESOIN DE SE FAIRE ENTENDRE PAR LE
GOUVERNEMENT


https://www.pamplemousse-magazine.co/post/covid19-etudiant-periode-depressive-confinement

MOTIVATION

MEDIAMETRIE

22% 4/10 9.7%

o -y Engageé car:
jeunes benevolat donner sens vie, aider, se Engagé pour la lutte

rendre utile, temps libre, contre la précarité
créer du lien social

TROUVER DU SOUTIEN, SE SERRER LES
COUDES, SURVIVRE A LA CRISE, PENSER
A SON AVENIR



FREINS

MEDIAMETRIE

60% 3/4

Envie de s'investir dans une Raison de pas s'engager :
association manque de temps

e N'ONT PAS BEAUCOUP DE REVENU ° MANQUE DE TEMPS
POUR AIDER UNE ASSOCIATION
AVEC DES DONS



CIBLES RELAIS

[Etudiant

KIOSQ
vies de famille £ LYGEE  SUPERIEUR  CLASSEMENTS  ME

" - TESTS METIERS GPS ORIENTATION
H r Trouvez votre E
- ' nnnnnnn ? i
P, o
I ' - _-l'
484
N :

SOUTIEN ji

Rechercher @ |
Separation.:

MAGAZINE ASSOCIATIF MAGAZINE ETUDIANT DES DESIGNERS,
ONLINE ONLINE CREATEURS
La Vie Associative, Vie de L Etudiant En freelance si possible,
Famille (CAF), Le Mouvement récemment diplomé

Associatif




STRATEGIE
CREATIVE

BRAND CONTENT







Territoire d expression

"NOTRE COMMUNAUTE C'EST LUI LE HEROS"

Tutoiement, Positivité

Le héros de notre storytelling = Consommateur
L'élément pertubateur = La crise, le gouvernement
Le dénouement = Arsso et son concept de projet

Montrer @ la cible gu'acheter un pull Arsso ou créer un design, c'est déjd
changer la vie de quelgu'un.

Champs lexicaux / mots clés [ hashtag : les étudiants, la précarité, lo
solidarité, le bonheur, les bons plans, I'aide




3 PILLIERS [ CHAMPS LEXICAUX

POSITIVITE

Nous ne sommes pas
fatalistes, nous voulons juste
montrer limpact de nos et
VOS actions.

SOLIDARITE/PROXIMITE CREATIVITE
La base de notre ADN, la Pour inspirer et faire passer
collaboration et échange NosS Messages aupres du plus

grand nomlbre
Ton : Amical

TONE OF VOICE



STRATEGIE
DES MOYENS

A L'ACTION !




Tunnel de conversion

STRATEGIE DIGITALE GLOBALE

ATTIRER

Inlbound, site welb, article de
blog, référencement, réseaux
sociaux, affiliation, display,
marketing dinfluence,
partenariat

CONVERTIR

Call to action

ENGAGER

Pop up et e-mail

FIDELISER

Avis, UGC, abonnement sur
les réseaux sociaux, repost,
partage



SEO

KPI : TAUX DE CLIC ( Trafic - Optimisation de la stratégie - Connaissance des mots qui fonctionnent le mieux)

Design engagé

a
Vétement éco-resposable | | Comment créer un sweat 2 Art engagé . KWFInder

) . r w mw :  Level of competition in PPC (Pay Per Click) in
Marque mode éthique Sweat étudiant personnalisé

Coogle Ads

Mode solidaire -
: - Keywords Trend 2 Search sCPC £ PPC KD

Solidarité étudiante Vétement personnalisé
] étudiant aide i 420 $0.93 11 | 30 |
b
SE O |+ distribution colis alimentaire h 60 NA 2 [ 21
LE nl!ll
Aide étudiant Précarité étudiante :
W vétement étudiant N/A N/A N/A
Linkee L] sweat personnalisé étudiant 120 $1.55 100 Q
colloboration 100% bénéfice Lol
: Distribution colis
—— ] sweat etudiant g 40 $1.48 96 Q
Carrefour — - nm
; Colis alimentaire
Partenariat siudiant ] créer un pull 100 $1.28 100 Q
Crise sanitaire twattll
‘ 0 distribution colis alimentaire 60 NA 2 [ 21 |
I|n...lnl|
‘ colis alimentaire etudiant 130 $0.11 5 Q
En rouge : les mots les plus important si la marque a une volonté de faire du SEA et -
d’investir dans sa communication ‘ L] linkee collaboration WA N/A va (D




SEO

Se faire référencer sur les sites des partenaires et des annuaires en ligne pour augmenter la
visibilité

Mon classement des meilleurs annuaires SEQO :

MAIRIE DE PARIS &,

Annuaire

pagesjaunes.fr

infobel.com

yelp.fr

webwiki. fr

justacote.com

europages.fr

118000.fr

telephone.city

el-annuaire.com

Authority
Score
(SEMrush)

68
63
63
60
39
57
56
56

53

Ref
domains
Dofollow

85805

6805

8958

1421

3689

1176

1218

503

4349

Total
Keywords

6816075
2066809
333415
45901
650177
289389
1709752
435050

5432

Total
Traffic

30099541

220699

109450

44707

48962

120716

519631

73300

1551




COIN BOUTIQUE

Présentation des produits, favoris, prix, a propos de
la marqgue, contact ...
Pop-up "Entre ton mail -10% sur le premier achat’

[ P

SI I E E COIN CREATION

COM M E RCE Un photoshop ou canva en ligne , ou on peut
designer directement nos créations + mur avec les
créations récentes de la communaute

E I B LOG => Entrer le mail pour y valider une création

COIN BLOG

Actualités de la marque, des étudiants, des bons
plans pour informer la cible
=> Entrer le mail pour y valider un design




OBJECTIFS KPI

- Générer du trafic sur le site e Nombre de visiteurs

aupres des étudiants (blog), uniques (visibilité)

et des créateurs (coin

création, cible relais) ® | e temps passé sur le site
(engagement)

- Gagner en visibilité sur le

long terme * Taux de rebond
(engagement)

- Obtenir un meilleur
référencement pour le site e Source des visites

(optimiser la stratégie)
- Grossir la BDD



MARKETING

D INFLUENCE

Le marketing d'influence fait référence
aux différentes pratigues pour
profiter du poids et de I'image des
influenceurs.

CELEBRITY

MACRO

MID-TIER

MICRO

NANO

DEFINITIONS MARKETING




LES INFLUENCEURS

‘Les influenceuses devront parler de la précarité
étudiante et des articles A ARSSO"

LOU COMMENT NOHOLITA LENA SITUATION

47,3k sur Instagram 1 millions d'abonnées 3 millions d'abonnées sur
sur Instagram Insiteie]renn




KEY PERFORMANCE INDICATOR

K P I

* TAuUX e Nombre de * |e trafic
dengagement followers généré
® Portée des ®* |mpression &

posts vues



ARSSO

"Un design, un pull, un repas”

DISPLAY

Le display correspond a lI'achat d'espaces publicitaires
sur Internet, a savoir de la publicité classique en

version web.

* Pas de budget : posts réseaux sociaux
e Campagne de crowdfunding : Google Ads et

Facebook Ads
e Acheter des espaces publicitaires si ARSSO a des

fonds




N
Ce site utilise des cookies a des fins statistiques o1 damélioration de votre expérience wtilisateur. En continuant votre navigation, vous
acceptez leur utilisation. Pour en savair plus sur notre politique de cockies. cliquez ici
oy " N ! - Lt S
A :

forceandbonheur e

48 publications 1485 abonnés 551a

p N Force & Bonheur
Cette méthode permet a la marque e s
d'(]ugmentel‘ ses VenteS Marque de streetwear strasbourgeoise en coto

Our common weapon should only be love and
www.forceandbonheur.com

e Partenariat avec des concurrents 50-50
e Publicité
e Optimiser ses réseaux sociaux

Q Rechercher

hoyat.fr [ sabomner | - B

30 publications 3 222 abonnés

HOYAT %
Esprit libre

© Marque engagée



RESEAUX
SOCIAUX

Les réseaux sociaux permettront a ARSSO de
faciliter la prise de contact avec sa
communauté




CHOIX DES RESEAUX

INSTAGRAM

Instagram est un réseau social qui

permet aussi de fidéliser les clients

gréce a laspect communautaire du
réseau social

FACEBOOK

Facebook permet d ARSSO de créer des
campagnes basées sur 11 objectifs
publicitaires allant de laugmentation de
notoriété

TIKTOK

TikTok propose des challenges
viraux que ARSSO pourra utiliser.



CALENDRIERS EDITORIAUX

Social Monday Tuesday Wednesday
media

itw drun ealarie

pq'-ﬁa.m‘}la a de la boile gui
travers une présents

vidén

il

ARSED ga Mettre &n avant
présante un vatemeant
d'un créataur
+
live du mearcred
B0 BWES
plusseur
abudiant
+
En story
mietre un
sondage pour
les bon plan
du wask and

challenge :
metire an &vant
tout ce gu'on &
appais a fake
pendant le
confinement. sur
wne musigue
tendance de la

plataforms.
avec un pul ou
t-shirt de la

FRETgUe sur le
das

BETY : sur un des Matira en
b ﬂﬂ.l"l dui hh:ﬂ avand un
vatamant
d'un créateur
+
En story
maitra un
sondage
pour les bon
plan du week
and

o

meettre @n
awvant tout ce
qu'on a appris

a falre pendant
ba
confinement,
BUT LINE
rElgLE
tendance da la
plateforme.
awec un pull ou
t-ahirt de la
margue sur le
dos

IGTY Csurur
deg ban plan
du Mogus

BOM PLAM BOM PLAM BOM FLAN BOM FLAN
préﬂ&nla a
trmram un

ocia vionoay ] T T4 § =aay naay aturday Lnoay

Question du
Jur : "guelle

mouvelle
initigtive allez
WOl prendre
celte
samalne "

Challenge
TikTok : les
Etudiants
pourront poster
deEe tenues que
vends ARSSO
aver Comme
#FARSS0.

Mottre an
avant un
valarmant

dur
créateur
+

En story
meftre un
sondage

pour les bon

plan du

weak and

Ibw d'un &budiand
en gablne

Live avesc b
fondateur
FARSS0 ainsi
que 2 créateurs
des produits.
Pandant |a lva,
les créateurs
pourmont
expligquer d'od
viennent leurs
insgerations et
ils pourront
repondre & des
guestions

woit ca qu'll fait
pandant la
joumésa pour
ARSE0
(rendez-vous, Il
va & lusine...)

IGTV - mini-viog
d'un &udiant
pandant e
processus da
création dun de
gag dagting

Question du

Jour : “guel
eat voire top
5 de vos

Challenge :
minl widéo sur
un afudiant gui

parle d= la

précants
dtudiante et de
ci qu'il peut
resgents

Mini calendsiar
pour progosar
un TOP 10 des
ritailleurs séries

& walr pour ca
weak-and

WouE auj ¥
+

+

Fhotos das
MUY SaUs

produits qul
vont sort

dans les
prochalnes

samaines




EXEMPLE DE POST - 1

Instagrom

ARSSO

arsso

shop now

O Q

@ 35 likes

ARSSO Parce que #ARSSO, c’'est aussi une
communauté avec laquelle tu peux échanger, on te
propose aujourd’hui de partager e ... more



EXEMPLE DE POST - 2




KPl - RS ¢

e Nombre dabonnés (visibilité)

e Nombre de vues sur les stories (visibilité)

e Nombre de partage (engogement)

e Likes et commentaires (engagement)

* Nombre de fois tagué dans le contenu des consommateurs
(engagement)

e Taux de clic sur la redirection vers le site (générer du Ieod)




PODCAST

PAR LES ETUDIANTS POUR
LES ETUDIANTS —



Tuhhel de conversion

COEUR DE CIBLE 1 - I

2 >3 Site de Arsso, sinforme, regarde

3 - Pop-up, donne son mail

A Un produit lui plait, ajoute au panier, se rétracte

5 N Recoit un mail avec le lien de son panier

6 >3 Clique sur le lien et valide le panier

/ 23 Apprécie le produit, le recommande, sabonne

Spencer Griffin
29 ans SEG



Tuhhel de conversion

CIBLE PRINCIPALE 1 > I

7 >3 CTA SUR LE POST, BON PLAN

3 >3 POP UP, rentre son mail

A >3l Profite des bons plans, dont repas Linkee

5 SNl  S'abonne aux RS d'ARSSO

0 =W Repartage les bons plan d'ARSSO

Alexis Tourot
21 ans

/ >3 Gain de visibilité pour ARSSO, étudiant informer

SEO
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