
STRATÉGIE PAID MEDIA



Naissance d'une icône

Les ateliers Duralex® voient le jour en 1927, à La Chapelle-

Saint-Mesmin, près d’Orléans. A ses débuts, l’usine 
fabrique des bonbonnes, des bocaux et des verres pour la 

distillerie.

1927

Un caractère bien trempé 

Le groupe Saint-Gobain rachète l’usine en 1934. Et c’est 
entre ces murs que l’industriel invente le verre trempé, un 

processus de fabrication qui apporte au verre une solidité 
à nulle autre pareille, et qui deviendra plus tard la marque 

de fabrique de Duralex®.

1934

Pied au plancher 

Ce nouveau procédé est d’abord utilisé pour produire 
des feux d’éclairages, ainsi que des v itres pour l’industrie 

automobile. Mais en 1945, nous imaginons un nouveau 
débouché pour le verre trempé : de la vaisselle de tous les 

jours, pour tous, et pour toujours. Et puis tout s’accélère.

1945

UN PEU D’HISTOIRE…



Duralex met sa production en 
pause pour économiser de l’énergie. 
01.11.22

Avec une aide de l’Etat, Duralex 
réouvre ses fours pour reprendre la production. 
17.04.23

Duralex 

UN PEU D’HISTOIRE…



ON CONNAIT TOUS CES VERRES 

Karambolage - Duralex Skyfall 
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CAMPAGNE

MARQUE

CAMPAGNE

COLLECTION SANTORINI

GÉNÉRATION DE LEADS

OBJECTIFS DE VENTE



Campagne de marque

Temps fort collection

Janvier Décembre

2024

Vente

Prospection

1er av ril 31 aout

Prospection



CAMPAGNE
MARQUE

GÉNÉRATION DE LEADS
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Durée : 1 année

Sujets : Solidité des verres, durabilité des mat ériaux…

Objectifs : +10% prospect  vs année -1

KPIs de suivi : Nombre de leads (quant itat if) / CPL (qualit at if)



CAMPAGNE
COLLECTION SANTORINI

OBJECTIFS DE VENTE
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Durée : 5 mois

Sujets : Collect ion Santorini

Objectifs : +5% CA

KPIs :

- Nombre de vent es (quant itat if)

- ROAS (qualit atif)
- CA

Comparat if avec les aut res collect ions



CIBLAGE 

LES VINTAGE ADDICTSLES ECO-RESPONSABLESLES PARENTS



Démographique :

 Âge : 25-45 ans

 Géolocalisation : France

 Genre : Homme/Femme

 Langue : Français

CAMPAGNE

MARQUE

Ciblage avancé :

- Parent

- Éco responsable

- Amateur de design d’intérieur

CIBLAGE ET AUDIENCE



CIBLAGE ET AUDIENCE

Démographique :

 Âge : 30-45 ans

 Géolocalisation : France

 Genre : Homme/Femme

 Langue : Français

CAMPAGNE

COLLECTION SANTORINI

Ciblage avancé :

BDD client, abonnés social media, trafic site



PHASING

















CAMPAGNE : "2023_duralex_lead"

Ensemble pub 1 : "parent"

Objectif : Prospect                     Evènement de conversion :  action sur site
Durée : Janvier à décembre 2024
Budget : 70k euros
Advantage +

"visuel_parent_carrousel"

Ensemble pub 2 : "vintage addict"

"visuel_addict_carrousel"

"visuel_parent_photo" "visuel_parent_video"

"visuel_addict_photo" "visuel_addict_video"

Ensemble pub 3 : "eco_responsable"

"visuel_eco_carrousel" "visuel_eco_photo" "visuel_eco_video"



CIBLAGE

Avancé

Démographiques
Parents

Centre d'intérêts

Maison & Objets

Démographique

Âge : 30-50 ans
Géolocalisation : France
Genre : Homme/Femme

Langue : Français



CIBLAGE

Avancé

Centre d'intérêts
Habits v intage, culture v intage, nostalgie

Démographique

Âge : 24-45 ans
Géolocalisation : France
Genre : Homme/Femme

Langue : Français



CIBLAGE

Avancé

Centre d'intérêts
Seconde main, v ide-greniers, marché au puces, 
mode éthique, écologie

Démographique

Âge : 24-45 ans
Géolocalisation : France
Genre : Homme/Femme

Langue : Français

















CAMPAGNE : "2023_duralex_santorini_collection"

Ensemble pub 1 : "bdd_client"

Objectif : Vente
Durée : Avril à août 2024
Budget : 20k euros
Advantage +

"visuel_carrousel"

Ensemble pub 2 : "retargeting_lead_site"

"visuel_carrousel"

"visuel_photo" "visuel_photo_2"

"visuel_photo" "visuel_photo_2"

Ensemble pub 3 : "retargeting_smm_account"

"visuel_carrousel" "visuel_photo" "visuel_photo_2"



CIBLAGE

Avancé

Audience personnalisée
Ensemble pub 1 : BDD client
Ensemble pub 2 : BDD lead généré site

Ensemble pub 3 : BDD abonné social media

Démographique
Âge : 24-45 ans
Géolocalisation : France

Genre : Homme/Femme
Langue : Français



(Vente – 50k €)



Similaire à META

Campagne mots clés

- Reprise des MC Googles

Campagne audiences personnalisées

- BDD client

- BDD lead site

- BDD abonné pinterest







BUDGET ET VENTILATION



BUDGET ET VENTILATION



STRATÉGIE PAID MEDIA M1A – Planning stratégique (ESP)
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