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Le
confinement
Révélateur de nouvelles tendances

Unsplash



Unsplash



Une  beauté
redéfinie
Après le confinement 

Elle



no makeup
tendance

53%

HaileyBieber/Instagram

Zendaya/Instagram

se maquillent moins qu’avant
des femmes 

Source  :  Ifop



Sephora Thailand

Cosmopolitan

Richaard2609/ Instagram

green addict
tendance

53%
les produits naturels

privilégient

Source  :  Ifop



Wycon

BeautyVault

men cosmetics
tendance

50%
achètent des produits  pour le
corps et le bien-être.

des hommes 



Andie Ella  / YouTube

slow cosmetic
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mais où se trouvent ces
beauty consumers ?

Business of Fashion
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Retailers

Marionnaud Sephora

Marionnaud Sephora

Nocibé Parapharmacie



Spécialistes
pour les

hommes

Horace 66°30 Horace

Horace

66°30



Spécialistes
pour la peauTheBodyShop

TheBodyShop Typology

Typology

TheBodyShop

Clarins



Spécialistes
makeup

Kiko

Kiko MAC



Acteurs de la
cosmétique bio

Avril Yves Rocher

La Rosée Sanoflore



Acteurs de la
cosmétique bio

oOlution Weleda

oOlution



Weleda

Yves Rocher

Weleda



Mieux
comprendre
Mademoiselle Bio

Mademoiselle Bio



Mademoiselle Bio se positionne comme la plateforme de
choix pour les consommateurs éco-responsables et soucieux

de leur bien-être. Elle propose une gamme complète de
produits cosmétiques certifiés 100% bio, alliant qualité

supérieure et accessibilité tarifaire. 

SON  POSITIONNEMENT



sauf que...





Des  codes  féminins
Alors que les marques et les produits cosmétiques
se veulent de plus en plus non genrés

 En 2021, 50 % des hommes achètent des
produits pour le corps et le bien-être.

Etude  du  site  Mencorner

Horace



Une  image  “cheap”
Alors que les marques et les produits
cosmétiques se veulent de plus en plus
chics, personnalisés et tendances

39% des consommateurs sont
intéressés par des conseils
personnalisés sur les soins et le
cosmétique, ainsi que par des
produits sur mesure (23%)
Etude   Klarma -2022

Typology







Les magasins.

Parapharmacie Parapharmacie

Parapharmacie



Pas d’expériences
Alors que les consommateurs sont de
plus en plus à la recherche d’une
expérience sensorielle en magasin

Pour 75 % des consommateurs, l’expérience
sensorielle en magasin incite à rester plus
longtemps en magasin et pour 90 %, à revenir
dans ces magasins qui proposent une
expérience agréable.

Source : emarketing.fr

Typology



Une expérience magasin
élégante et sensorielle.



communication.



Mademoiselle Bio
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problématique.

Comment faire exister la marque indépendamment de son
rôle de distributeur, la mettre en avant et la démarquer dans
un marché hautement concurrentiel ? 

?



@renault

@demainbeauty

@polène

@respire

@lechocolatdesfrançais

@bic

@BazarChic

@Delormemeubles

@pinterest

@CB

MADE IN FRANCE

@BazarChic



MADE IN FRANCETOUTES ORIGINES
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nouveau
positionnement . 

Pour les green addicts de la beauté, Mademoiselle Bio est le
distributeur de référence qui permet de découvrir et
d’acheter des produits de cosmétique bio 100% Made in
France.



Le Made in France, un critère d'achat déterminant pour 62 % des Français.

Mademoiselle Bio est une marque française qui fabrique ces produits “Made in France”

Pourquoi 
ça marche 

Mademoiselle Bio distribue de nombreuses marques de cosmétiques bio “Made in France”  (Cattier,
Lamazuna,Centifolia...) 

+
+



Pourquoi 
ça marche 
Pour 62% des Françaises, le prix est le principal critère d’achat d’un produit cosmétique

Une plateforme de distribution connue pour sa grande variété de produits avec des prix accessibles 

Une opportunité de se distinguer de la concurrence et de cibler un segment spécifique du marché moins
saturé en concurrents avec une offre diversifiée et accessible.

+





devient



devient Biot
MADE IN FRANCE

y



nouveau
positionnement . 

Pour les green addicts de la beauté, Bioty est le distributeur
de référence qui permet de découvrir et d’acheter des
produits de cosmétique bio 100% Made in France.



coeur
de cible.

Green Addict
Paris, Bordeaux ou Nantes
Attachés aux produits biologiques naturels

Hommes et Femmes
25-44 ans

itp



Bioty
MADE IN FRANCE

Wairua Beauty

Alvin

+Lux Unfiltered 

Champs de Chanvre

April Mood

Cévènes

Algue rouges L’immortelle Cerise

BléPACA

Sentier des ocres



Vogue France

mission.

Fournir aux “Green Addict” un accès privilégié
à une sélection de produits cosmétiques bio,

entièrement fabriqués en France, pour une
beauté responsable et durable.



@Fenty

ambition.

Devenir le distributeur de référence de la
cosmétique bio française.



vision.

Révolutionner l'industrie des cosmétiques en
mettant en valeur des produits biologiques
et éthiques issus de la richesse de nos
régions françaises.



Bioty pour une beauté
responsable et durable, 

100% Made In France

promesse.



preuves. 

ConsoGlobe

LABEL
COSMÉBIO

100%
MADE IN FRANCE



1. MADE IN FRANCE

2. DURABILITÉ 

3. RESPECT

4. TRANSPARENCE

5. EXPERTISE
valeurs.



Nouvelle
Identité
Pour accompagner le nouveau positionnement

@Elle



Melvita -l’Occitane 



Stories à la une :

Dédiée à la Marque Bioty

Nos Bestsellers   

Conseils beauté : Tutos et vidéo conseils (replay)

Engagement : découvrons quels agriculteurs français se cache
derrière les marques distribuées

 
Coulisses  : découvrons nos process de fabrication

Idées cadeaux (trousse de voyage Air France, petits formats...)

nos inspirations stories
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tatja

natali29

arqlouisekonzen

BazarChic

kimheewonjuliamorek

CarlaBastDesign

iinadgoes

Bioty
MADE IN FRANCE





1mot clé déterminant

MADE IN FRANCE



keep.



keep.



keep.



trash.



trash.



trash.



merci.
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