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Quelques chiffres

90%

Des recherches se font sur Google en 2023

Taux de clic sur la SERP de Google

sur ordinateur

sur mobile
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SCRAPPING

W T
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Le moteur de recherche Google est un robot,
appelé aussi "spider" ou "crawler" en
anglais, qui parcourt le web en suivant les
liens présents sur les sites Internet.

page, il la
procédé a
ainsi tout

. A chaque fois qu'il arrive sur une nouvelle

it puis l'enregistre grace un
opelé "scraping”. Google extrait

e texte d'un site web existant. On

parle d'indexationd'une page web.
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NOTATION ET RANKING

sur une requéte pour un résultat des plus cohérents

AUTORITE
Est-ce que les gens parlent de vous ?

LA COHERENCE DE VOTRE CONTENU

Votre contenu est-il bien en relation avec ce que
I'utilisateur recherche, et est-il de bonne qualité ?

L’OPTIMISATION TECHNIQUE
Est-ce que votre site est-il suffisament ergonomique et rapide ?




SEO OFF-PAGE
AUTORITE / POPULARITE

SEO ON-PAGE SEO TECHNIQUE




SEO TECHNIQUE

Le SEO technique consiste a optimiser des
parametres techniques du référencement
naturel pour que le moteur de recherche
puisse facilement explorer et indexer votre
site Web.

URL du site

Propreté et structure du code/données
Vitesse du site

Sitemaps XML et UX

Hreflang
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SEO ON-PAGE
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Dans le jargon SEO, on appelle SEO On-Page,
tout ce qui correspond a |'optimisation du
contenu de votre site, entre autres:

Optimisation de la structure de page

<Heading 1> Titre principal de ’article (question)
Chapeau ou chapo : introduction (180 mots)

<h2>: Sous-titre, intertitre, titre secondaire
<h3>: Sous-titre a l'intérieur d’un h2
<h4>: Sous-titre a l'intérieur d’un h3

e Article de blog : de 750 a 2000 mots

 Page web (ex. A propos, Histoire, etc.) : de 500 a 1000 mots
* Page catégorie de produits : de 400 a 500 mots

 Page FAQ : de 250 a 500 mots par question

* Fiche produit : de 150 a 300 mots
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SEO ON-PAGE

13

Dans le jargon SEO, on appelle SEO On-Page,
tout ce qui correspond a |'optimisation du
contenu de votre site, entre autres:

Creation de contenu reprenant les mots clés
(3-4 comprenant les synonymes du MC
principal )

5% optimale + mise en gras pour aider le bot
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" Ex : Location

Ex : Location appartement / Location appartement Paris

Ex : Location appartement 3 pieces Paris 1/7&éme




ATTENTION ! Google de + en + un moteur de réponses plus que de recherches (émergence du vocal)

Position zéro

meteo Paris

rapport detsille o

La balise fitle ou meta title est un point essentiel guant
a la mise au point d'une strategie SEQ efficace. En

TSt | v | R effet, c'est un champ primordial d'optimisation qui
vous permetira de maximiser vos chances d'étre bien
positionne sur les moteurs de recherche, tel que
Google par exemple

smartkeyword.io » seo-on-page-balise-title ~

Balise Title et SEO : Optimisez vos pages web ! (Guide complet)

wiww.metec-paris.com -
1. Meteo paris (75000 - FR) - 1er site meteo pour Paris et ['lle-de blog.viaduc.fr » non-classe » comment-trouver-un-titre...

meteo-paris.com est un site météo professionnel et gratuit spécialement pour Paris et I'le-de- 1 _ G{jm rﬂE-ﬂt tr[ju*..."-e-r LI t|t|"{§ SED E-ﬁHjE]{;E r? = LE Bl{jg U]aﬁu{.‘r

France. Les previsions metéo a 15 jours sont realisees par ...
] T

Pravisions meteo a 15 jours - Station météo de Paris - Suivi des pluiss & fevr 2018 - Tous les conseils et ce gue vous devez savoir sur les titres SEO et comment

OL 423K OLDASEM 1 402K @ Rankmia [ Age: 2004105129 2 whos <) source trouver le titre parfait pour referencer votre site Intemet, avec
() Rank: 262K () Adv Disp Ads: 0 () Pub Disp Ads: 342K )




SEO ON-PAGE

13

Dans le jargon SEO, on appelle SEO On-Page,
tout ce qui correspond a |'optimisation du
contenu de votre site, entre autres:

3. Optimisation des metabalises:

Balise Title (50 mots) et Meta Description (150)

Melty | News, tendances & youth culture
Télé - Star Academy : la lumiére éteinte, Candice se glisse dans le lit d'un. Télé - Secret Story.
Télé - Star Academy. Télé - Lanimateur Jean-Luc Reichmann.

Actu People

Télé - Actu People - Société - ...

Télé
Valéria; Fanny Salvat; Alan; Anthony Lyricos; Maxime (The ...

Serie
... Melty. Gestion des cookies. La rédaction - Mentions Légales ...

Les dernieres actu sur Melty
Retrouvez les derniers articles publiés sur Melty pour suivre ...

Autres résultats sur melty.fr »
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Dans le jargon SEO, on appelle SEO On-Page,

SEO ON-PAGE tout ce qui correspond a l'optimisation du

contenu de votre site, entre autres:

4. Optimisation desimages:

Balise alt= "décrire l'image”
Nom de ’image

Détails de I'image

Texte alternatif | Boites aux lettres alignées

Décrivez le but de I'image. Laissez vide i 'image est
purement décorative.

Légende

REGLAGES DE L'AFFICHAGE

Alignement Gauche = Centre | Droite IAucun

Tatle [ Tallle originale - 850 = GO0 :T

Maodifier I'original | Remplacer

Lizr &  Fichier média
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SEO ON-PAGE

13

Dans le jargon SEO, on appelle SEO On-Page,
tout ce qui correspond a |'optimisation du
contenu de votre site, entre autres:

Maillage interne = Liens internes

Toile de lien, multiplier les portes d’entrée
sur notre site. Liens qui renvoient a des
articles du méme site (et si possible dans la
méme thématique)
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SEO OFF-PAGE

AUTORITE /| POPULARITE

13

Le SEO on-page = toutes les actions que vous
pouvez effectuer vous-méme pour améliorer
votre site

Le SEO off-page = ce qui est en dehors de
votre controle, parce que les actions se font
sur d’autres sites.

Construction de liens relationnels = liens
externes (en mettre peu pour ne pas faire
sortir les visiteurs)

Création de partenariat dans le but de créer
des liens vers notre site = backlinks
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SEO OFF-PAGE

AUTORITE /| POPULARITE

vers les
ers un

S nhotre site




SEO OFF-PAGE

AUTORITE /| POPULARITE

l. Traficdirect

Visites d'un site web qui sont arrivées sur votre site
soit en tapant l'URL de votre site web dans la barre
de recherches soit via les favoris du navigateur

2. Tauxde rebond

Pourcentage d’internautes qui sont entrés sur une
page web et ont quitté site juste apres sans consulter
d’autres page. Plus il est bas, mieux c’est !

3. Temps passeé sur le site

4. Nombre de page visité

5. Popularité du backlink



Google
Analytics




ACCUEIL - RECAP |

VOCABULAIRE UTILE

‘@

‘ llIIIII
O EY3
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Session
Une session est une interaction entre un site ou une
application

Visite
Un visiteur a chargé au moins une page. Si aucune

action n'est réalisée durant une période de temps
définie (30 minutes par défaut), la visite se termine.
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Rapport -> Générer des prospects
ACQUISITION pport . prospees

Acquisition trafic / Page de destination

Direct
Visites d'un site web qui sont arrivées sur votre site

soit en tapant l'URL de votre site web dans la barre de
recherches soit via les favoris du navigateur

Dy S,

7 J""ﬁmgw SN
:ulhu'...ﬁ,_”

FA 4
4 /
i ¥,
~ L/ /
- = _ 82504 ., %
) =T s il A% v
s .
e N e
B L
. Alfiliatos log

Ny 5. 900 ... Organic Search
i 3 Y - 5 Visites arrivées par un mot clé (Search Console pour
— les détails)

;I" I"” l Illm :I

L //////////
Referral

Comprend tous les visiteurs arrivés sur un site web
depuis un lien apparaissant sur un site différent

Page de destination = résultat / page
Exclure l’interne avec adresse IP @
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. ID de la campagne Permet d'identifier une campagne ou

une promotion spécifiques.

QCQU IS ITI O N . : URL de provenance (par exemple, google, newsletter4

ou billboard)

. : support marketing (par exemple, cpc, banniere ou e-
mail)

e utm_campaign : produit, slogan et code promotionnel (par exemple,
soldes_printemps)

i o = N . : plate-forme chargée de diriger le trafic vers
‘ /.f,_.. I| ';/ ‘ll! ‘_ff‘.“-“‘ B S !’ggﬂmgw = o e e o . ,
LA % ool L/ T LLL une proprieté Analytics donnée (par exemple, une plate-forme
— A d'achat qui définit les budgets et les critéres de ciblage, ou une
N M ... plate-forme qui gere les données sur le trafic généré par les résultats
L naturels). Par exemple, Search Ads 360 ou Display & Video 360
| . : mot clé acheté
i e . : permet de différencier les créations (par exemple, si
85% S ..,w.&.-_____. X . . , . . . . . : . A .
N S S N\ vous insérez deux liens d'incitation a l'action dans un méme e-mail,

e

vous pouvez utiliser utm_content et leur attribuer des valeurs
differentes pour identifier la version la plus efficace)

Exemple : http://www.example.com/

Alternative : Bitly

o
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AUDIENCE

QUI SONT NOS VISITEURS ?

13

Rapport -> Générer des prospects -> Audience
Rapport -> Améliorer la noriété -> Données démo

Données démographiques
Age, langue, localisation

Support
Site, mobile, navigateur

Engagement sur la page

_'engagement utilisateur correspond au temps que
les utilisateurs passent sur votre page Web ou avec
'écran de votre application au premier plan. Le
temps ou 'utilisateur est actif

i
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COMPORTEMENT

ET CONVERSION

Evénements
1 page_view
2 session_start
3 first_visit
4 user_engagement
o scroll
6 click
7 file_download
8 form_start
9 form_submit

Par défaut mais on peut en créer (a voir avec le dev)

13

Rapport -> Examiner le comportement des utilisateurs
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COMPORTEMENT

ET CONVERSION

13

Rapport -> Examiner le comportement des utilisateurs

Pages et écrans
Permet de comprendre le comportement des
visiteurs sur les pages

10

Chemin de la pa..sse de l'écran ~ + ¥ Vues

2170
100 % du total

/ 799
[realisations 247
[savoir-faire 222
/adn 170
/points-de-vue 122
/rapports 96
/agenda 83
/realisations/labor-ia 30

/realisations/cube-incubateur-de-
matrice
/savoir-faire/inspirer-des-nouveaux-

29

: 2 ; 26
imaginaires-par-la-prospective

Utilisateurs

702
100 % du total

611

168

130

128

70

84

76

29

25

22

Vues par

3,09

Egal & la moyenne
1,31
1,47
1,71
1,33

1,74

1Tmini2s

Egal & la moyenne
25s
31s
41 s
bbs
20s
24 s
37s
27s

Tmin07 s

20s
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ous les comptes > Matrice site internet
T ptes > Matri ite int i 0

.'l Analytics Matrice ~ Q Essayez de rechercher "comment effectuer des exportations BigQuery"” g

= (Geéneérer des prospects jEtee st e s e . ot i
n RIesR o Tous les utilisateurs | Ajouter une comparaison -+ Les 28 derniers jours 13 nov. - 10 déc. Mf N In5|ghts X

Vue d'ensemble

i Poser des questions a Alertes Analytics
b < ~ 7 9 Y¢

Saisissez votre question dans la barre de
recherche ou sélectionnez-en une ci-dessous.

.......................

Ajouter un filtre -+ Métriques

Acquisition d'utilisateurs

Acquisition de trafic

@ Audiences
@
Q@

; - . Performances générales
Page de destination Sessions par Page de destination au fil du temps (oD 9

~ Améliorer la notoriété de la ... 120
Vue d'ensemble 100 Données démographiques
Données déemographiques
80
Pages et écrans . -
Acquisition d'utilisateurs
: 60
+ Examiner le comportement d...
Vue d'ensemble 0
i analyse du trafic
Evénements
20
Conversions 0
P — — — e — e
, 19 26 03 10 .
Pages et écrans nov. déc. Technologie
®/ ® /adn @ /agenda @ /app/uploads/2022/05/cnes.pdf @ /app/uploads/2022/05/plaquette-prepacamp.pdf
Search Console A
» Search Console Q_ Rechercher... Lignes par page: 10 ¥ Accédera: 1 ¢ 1-10sur48 > 7 E-commerce
Utilisateur A~ * Page de destination + Sessions Utilisateurs Nouveaux Durée
utilisateurs d'engagement
moyenne par
a 894 702 701 57s
< )0 % du total 100 % du total 100 % du total Egal a la moyenne




Notez que |'organisation des résultats et le positionnement des
difféerents types de résultats change souvent ! Tout comme les
mises a jour google !

6 mois minimum pour voir les premiers résultats
Outiref.fr : Audit
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http://outiref.com/

